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内容简介 Introduction

“市场营销策划”是市场营销专业的核心课程，是营销人员必须掌握
的基本技能。本书以市场营销策划的基本程序为逻辑起点，采用“工学结
合一体化”的教学理念编写而成。

本书共分为九个学习情境，包括：市场营销策划理论、市场营销策
划准备工作、市场营销战略策划、产品策划、促销策划、营销渠道策划、

创意策划、企业品牌策划、营销策划的实施和控制等内容。

本书在编排上，注重理论与实践相结合，采用案例教学模式，突出
实践环节，设置了情境导入、知识链接、综合案例解析、知识总结、小贴示、

案例精选、拓展阅读、教学检测等特色板块，意在提高学生的学习兴趣。

本书对就业岗位所必需的知识讲深讲透，对非必需的知识点到为止，

既可作为高职高专市场营销专业或其他财经类专业的学生教材，也可作为
市场营销人员的学习培训用书，亦可作为广大读者的参考读物。
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前  言 Preface

在后金融危机时期，伴随着中国经济转型和产业结构的升级，特别是
我国加入 WTO 后的市场逐步开放，市场营销人员需要的知识和能力也面
临着越来越多的挑战和要求。市场营销策划能力是市场营销人员必须掌握
的一项重要技能，也是企业管理人员必须具备的一项基本素质。

本书按照教育部颁发的《关于全面提高高等职业教育教学质量的若干
意见》，运用“案例—理论—实践”三位一体的模式，在编写过程中以注
重技能培养和提高教学水平为指导思想，最大程度地展现教材的实用价值。

本书共分为九个学习情境，包括：市场营销策划理论、市场营销策划
准备工作、市场营销战略策划、产品策划、促销策划、营销渠道策划、创
意策划、企业品牌策划、营销策划的实施和控制等内容。

本书在内容上，设置了独具特色的板块：在每一学习情境前设有知识
要点、 核心概念、情境导入，并在知识呈现的过程中穿插知识链接、案例
精选、小贴士等小板块，便于学生理解和学习相关知识；在每一学习情境
的最后，都设有综合案例解析、知识总结、教学检测和拓展阅读等板块，

这些板块能够很好地帮助学生掌握和巩固所学知识。

本书体例新颖、案例鲜活、内容详实，可作为高职高专市场营销
专业或其他财经类专业的学生教材，也可作为市场营销人员的学习培训
用书。

本书由仝若贝、王卓、石蕊担任主编，由盖军旗担任副主编。其中
安阳工学院的仝若贝编写了学习情境一至三，阜阳师范学院的王卓编写
了学习情境四和学习情境五，上海财经大学的石蕊编写了学习情境六和
学习情境七，河北科技大学的盖军旗编写了学习情境八和学习情境九。

在编写过程中参考和引用了众多专家、学者的珍贵资料，限于体例
未能逐一注明，在此向有关作者表示诚挚的谢意。由于本人学识水平和
实际经验有限，对高等职业教育特征的把握恐有不准，加上对教材模式
作了大胆的改革尝试以及时间十分仓促，书中不妥甚至谬误之处在所难
免，恳请专家、学者与同仁批评指正。
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